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Analiza badania ankietowego przeprowadzonego
przez Powiatowego Centrum Informacji
Turystycznej w sezonie turystycznym
lipiec — wrzesien 2011 pod nazwa

» lurysta w Powiecie Chrzanowskim”

I. Analiza zbiorcza w ujeciu procentowym:

Zalozenia:

= zalozenie I: odwiedzajacy Powiat Chrzanowski nie znaja catego jego obszaru ,
- zalozenie II: odwiedzajacy Powiat Chrzanowski nie identyfikuja go z
atrakcjami turystycznymi i wydarzeniami kulturalnymi.

1. Skad Pan/i przyjechal/a do Powiatu Chrzanowskiego?

Matopolskie 66,46%

Slaskie 14,91 %
Dolnoslaskie 4,36 %
Wielkopolskie 3,73 %
Podkarpackie 3,11 %

Lodzkie 2,48 %

Kujawsko — Pomorskie 1,24%
Swietokrzyskie 1,24 %
Opolskie 1,24 %
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Mazowieckie 1,24 %
Ad1.

Dane procentowe przedstawione powyzej wskazuja, ze Powiat Chrzanowski jako cel
turystyczny (podroézy) ma charakter regionalny. Ma to zwiazek z polozeniem powiatu,
w zachodniej czg$ci Wojewddztwa Matopolskiego, przy granicy z regionem $laskim.
Analizujac szczegdtowo ankiety wypetnione przez turystow, mozna stwierdzi¢, ze wigkszos$¢
odwiedzajacych Powiat Chrzanowski pochodzita z miast, miejscowosci Matopolski ( 66,46 %
ankietowanych). Dodatkowo mozna przyja¢, ze pomimo wybitnie regionalnego
oddziatywania turystycznego, Powiat Chrzanowski stanowi réwniez obszar penetracji
turystycznych gosci z innych regionow Polski. Spora grupg turystow (14, 91 %
ankietowanych) stanowili mieszkancy wojewodztwa §laskiego. Ma na to prawdopodobnie
wplyw potozenie geograficzne, czyli bezposrednie sasiedztwo z tym wojewodztwem.
Odwiedzajacych z pozostalych wojewddztw w badanym okresie byto zdecydowanie mnie;j.
Nalezy wspomnie¢ o turystach z wojewodztw Lodzkiego, Wielkopolskiego, Dolnoslaskiego.

Regiony Polski, z ktorych pochodzili ankietowani



2. Czy Powiat Chrzanowski wedlug Pana/i jest miejscem atrakcyjnym turystycznie i
godnym polecenia miejscem?

Tak - 76,40 %
Trudno powiedzie¢ — 22,36%
Nie — 1,24 %

Ad.2

Wedlug zdecydowanej wigkszosci odwiedzajacych (76,40% ankietowanych) Powiat
Chrzanowski jest miejscem atrakcyjnym turystycznie. Tylko niewiele powyzej 20%
ankietowanych nie ma zdecydowanego zdania na temat atrakcyjno$ci turystycznej powiatu.
Moze to wynika¢ miedzy innymi z tego, ze celem podrézy byla tylko jedna atrakcja lub
wydarzenie kulturalne, turysta podrézowat tranzytowo przez teren powiatu i nie poznat
wszystkich interesujacych miejsc. Dodatkowo nalezy zaznaczy¢, ze na znaczny procent
odpowiedzi neutralnych wptynat charakter ankiety, ktora odnosita si¢ do calo$ci powiatu,
a nie do konkretnej atrakcji turystycznej.

Na uwage zashuguje fakt, ze tylko 1.24 % ankietowanych odpowiedzialo, ze Powiat
Chrzanowski jest nieatrakcyjny turystycznie. Tak niewielka ilo§¢ negatywnych odpowiedzi,
przy ponad 76 % pozytywow potwierdza wizerunek regionu chrzanowskiego, jako miejsca
0 znacznym potencjale turystycznym.

3. Ktora z gmin Powiatu Chrzanowskiego wedlug Pana/i jest najatrakcyjniejsze?

Gmina Alwernia — 11,41 %
Gmina Babice - 60,87%
Gmina Chrzanow — 9,24%
Gmina Libiaz — 2,72 %
Gmina Trzebinia — 7,06 %
Nie mam zdania — 8,70%

Ad. 3

Zdaniem ankietowanych najbardziej atrakcyjna turystycznie jest gmina Babice ( 60,87 %).
Niewatpliwie na tak zdecydowana przewage tej gminy ma wplyw obecno$¢ w niej
popularnego Nadwislanskiego Parku Etnograficznego i Zamku Lipowiec. Oba miejsca sa
czgsto wymieniane w przewodnikach Matopolskich. Promocja dla gminy sa roéwniez
wydarzenia kulturalne, ktore odbywaja si¢ na jej terenie. W tyle pozostaja inne gminy. By¢
moze nalezatoby si¢ zastanowi¢ nad wigksza promocja ciekawych turystycznie miejsc, ktore
si¢ w nich znajduja, rbwniez poprzez wzrost wydarzen kulturalnych z nimi zwiazanych.

4. Z czym Panu/i kojarzy si¢ Powiat Chrzanowski? (wielokrotno$¢ odpowiedzi)

Nie mam skojarzen — 14,91 %

Bliskos¢ gtéwnych aglomeracji Krakow, Katowice — 46,58 %
Ciekawe miejsca na wypoczynek weekendowych — 40,37 %
Dobra infrastruktura turystyczna — 13,66 %

Przemyst —9,94 %

Walory turystyczne — 57,74 %

Miejsca kultu religijnego — 15,53 %



Zabytki:

Skansen w Wygielzowie — 55,28 %

Zamek Lipowiec — 36,02 %

Kosciol w Metkowie — 13,66 %

Klasztor w Alwerni — 11,80 %

Inne — 26,08 % ( Muzeum w Chrzanowie, Kosciot sw. Mikotaja w Chrzanowie, Muzeum
Pozarnictwa w Alwerni, Patac w Mtoszowej)

Cykliczne imprezy:

Zlot Czarownic — 18,01 %

Wielkie Warsztaty Regionalne — 11,80 %

Turniej Rycerski — 10,56 %

Inne — 18 % ( Festiwal Muzyki Organowej, Koncerty w dworku z Drogini, Dozynki
Powiatowe).

Ad.4

W tym pytaniu ankietowani mogli wybra¢ wigcej niz 1 odpowiedz, pozwolito to udzieli¢
bardziej precyzyjnej odpowiedzi na zadane pytanie, a ankieterom na kompleksowa analizg.
Ponad potowa ankietowanych przy tym pytaniu wskazala na walory turystyczne powiatu, co
potwierdza atrakcyjno$¢ tego regionu. Prawie potowa ankietowanych uwaza, ze Powiat
Chrzanowski jest ciekawym miejscem na krotki wypoczynek weekendowy. Nie bez znaczenia
pozostaje bliskos¢ gtownych aglomeracji miejskich ( Krakow, Katowice), na co réwniez
zwrécila uwage prawie potowa z grupy badanych oséb. Kolejny raz potwierdzit si¢ fakt, ze
region jest kojarzony z konkretnymi miejscami takimi jak Skansenem w Wygietzowie
( 55,28 % ankietowanych) i Zamek Lipowiec ( 36,02 % ankietowanych). Ale nie tylko.
W tym sezonie turystycznym ankietowani zwrdcili uwage réwniez na inne atrakcje
turystyczne powiatu jak Kosciot w Mgtkowie, Klasztor w Alwerni czy inne, co w ankietach
z poprzedniego sezonu nie mialo miejsca. Dowodzi to jak wazna jest promocja regionu,
poprzez miejsca i powiazane z nimi wydarzenia. To zdecydowanie podnosi warto$¢
turystyczna i odkrywa przed odwiedzajacymi nowe, ciekawe cele podrézy .

Wielu sposrod ankietowanych zna i1 uczestniczy w wydarzeniach kulturalnych powiatu.
Najwigksza popularnoscia cieszy si¢ Zlot Czarownic na Lipowcu ( 18,01 % ankietowanych )
czy Turniej Rycerski ( 10,56 % ankietowanych).

Wazne jest, ze tylko 14 % ankietowanych nie ma skojarzen z Powiatem Chrzanowskim, co
moze laczy¢ si¢ z nieznajomos$cia calego regionu. Istnieje zatem mozliwos¢, ze uktad
procentowy obecnie prezentowany moglby by¢ zachwiany w momencie poznania catego
terenu powiatu.

5. Jaki byl gléwny cel Pana/i przyjazdu do Powiatu Chrzanowskiego?
(wielokrotnos$¢ odpowiedzi)

65,84 % - Turystyczny ( zwiedzanie, walory przyrody, wypoczynek, wypad rowerowy)
14,28 % - Stuzbowy,

6,21 % — Tranzyt,

20,50 % - Odwiedziny krewnych, znajomych,

10,56 % - Edukacyjny,

37,27% - Udziat w odbywajacych si¢ imprezach ,



Ad.5

Podobnie jak w pytaniu 4, tutaj rowniez ankietowani mieli mozliwo$¢ wskazania wigcej niz 1
odpowiedz . Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych - 65,84 % stwierdzita, ze glownym
powodem przyjazdu do Powiatu Chrzanowskiego byl cel turystyczny. Jednak do$¢ znaczny
udziat procentowy innych odpowiedzi moze sugerowac, ze goscie, oprocz celu gldwnego —
turystycznego, realizowali w trakcie pobytu na tym terenie réwniez inne. Lacznie jednak,
biorac pod uwage cato$¢ zagadnienia turystyki oraz terminologii funkcjonujacej w branzy
turystycznej, mozna przyjaé, ze celem destynacji turystycznych do Powiatu Chrzanowskiego
sa rozne formy uprawiania turystyki. Duza cze¢$¢ ankietowanych przybyta do powiatu, aby
wziac udziat w imprezach odbywajacych si¢ w regionie.

6. Jakim Srodkiem lokomocji dotarl/a Pan/i do Powiatu Chrzanowskiego ?
Samochodem — 57,76 %
Autokarem — 15,53 %
Pociagiem — 3,11 %
Rowerem — 15,53 %
Busem — 4,97 %
Motocyklem — 1,24 %
Inne — 3,73 %

Ad. 6

Podrozowanie wilasnym $rodkiem transportu na obecnym etapie rozwoju turystyki jest
najczesciej stosowang forma przemieszczania si¢. W przypadku Powiatu Chrzanowskiego ten
fakt si¢ potwierdza, az 57,76 % gosci dotarto na jego teren samochodem. Wykorzystywanie
przez turystow takich $rodkéw transportu jak samochdd, autokar niesie za soba przymus
rozbudowy bazy parkingowej, poprawy jakosci drog czy oznaczen turystycznych.
W przypadku tej ankiety nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze w pordwnaniu do roku ubieglego
wzrasta liczba turystow podrézujacych rowerem. W takiej sytuacji zasadny bylby rozwoj sieci
$ciezek rowerowych, odpowiednie ich oznakowanie i rozpropagowanie w informatorach
turystycznych, jak rowniez zapewnienie bezpiecznych miejsc parkingowych dla samych
rowerow.

7. W jaki sposob spedzal/a Pan/i czas bedac w Powiecie Chrzanowskim?
(wielokrotnos¢ wyboru)

Czynny wypoczynek — 35,40 %

Zwiedzanie — 67,70 %

Udzial w wydarzeniach kulturalnych, sportowych — 62,74 %
Korzystanie z ustug lokalnej bazy turystycznej — 6,21 %
Pobyt u znajomych/rodziny — 14,91 %

Ad.7

Podobnie jak w roku ubiegtym dla wigkszosci ankietowanych ( 67,70%) gtownym sposobem
spedzania czasu na terenie Powiatu Chrzanowskiego bylo zwiedzanie miejsc i obiektow
ciekawych historycznie i przyrodniczo. W zwiazku z tym mozna postawi¢ teze, ze na terenie
powiatu takich miejsc jest sporo. Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych odwiedzita region,



aby wzia¢ udzial w wydarzeniach kulturalnych i sportowych organizowanych na jego terenie
(62,74 %). Jest to sygnat dla wtadz regionu, Ze organizacja tego typu imprez znacznie wptywa
na promocj¢ Powiatu Chrzanowskiego i w przysztosci moglaby zwigkszy¢ ilos¢
przybywajacych gosci. Nie bez znaczenia pozostaje fakt, ze ponad 35 9% turystow
odpoczywalo czynnie na terenie powiatu. Wspomniana juz potrzeba rozbudowy drog
rowerowych 1 infrastruktury sportowej pozwolitaby na rozwd] w naszym regionie
wypoczynku czynnego.

8. Ile czasu spedzi Pan/i w Powiecie Chrzanowskim?

Od 2 do 5 godzin —9,94 %

Od 5 godzin do 1 dnia— 47,83 %
Od 1 dnia do 2 dni — 6,83 %

Od 2 dni do 4 dni — 7,45 %

Od 4 dni do 7 dni — 4,35 %
Wigcej niz 7 dni — 22,36 %

Ad.8

Prawie potowa ankietowanych przebywata na terenie Powiatu Chrzanowskiego powyzej
5 godzin lub caly dzien. W zwiazku z tym, mozna przypuszcza¢ ze duza czg$¢
odwiedzajacych region przyjezdzala w konkretnym celu: udzialu w wydarzeniach
kulturalnych lub zwiedzeniu konkretnych miejsc turystycznych. Przyszte dziatania wiadz
terytorialnych, jak rowniez przedsigbiorcow dzialajacych w branzy turystycznej
1 okototurystycznej, powinny by¢ ukierunkowane w strong¢ zwigkszenia ilosci gosci
pozostajacych na terenie powiatu wigcej niz jeden dzien, a co za tym idzie zwigkszenia miejsc
noclegowych (krotki pobyt). Wplynetoby to na rozwoéj bazy turystycznej naszego regionu
i poznanie wigkszosci atrakcji turystycznych prze gosci. Waznym jest fakt, ze ponad 20 %
ankietowanych deklarowato pozostanie na terenie powiatu przez ponad 7 dni. Biorac pod
uwage deklaracyjny, przysztosciowy charakter tych wypowiedzi, mozna skonkretyzowac
pewnego rodzaju niszg, luk¢ do wypelienia: podjecie dziatan  zmierzajacych do
powigkszenia tej grupy turystow poprzez wigksza promocj¢ regionu i rozbudowe bazy
noclegowo-gastronomicznej, z oferta atrakcyjna cenowo rowniez dla zidentyfikowanego w
badaniu deklaratywnego klienta. Nie bez znaczenia pozostaje tu rozwoj sieci informacji
turystycznej 1 zwigkszenie do niej dostgpu.

9. Czy korzystal/a Pan/i z oferty gastronomicznej Powiatu Chrzanowskiego

Tak — 47,20 %
Nie — 52,80 %

Ad.9
Blisko polowa ankietowanych korzystala z oferty gastronomicznej na terenie powiatu

chrzanowskiego. Zdecydowanym liderem (podobnie jak w roku ubieglym) jest karczma
,Zagroda” znajdujaca si¢ na terenie skansenu w Wygielzowie (23,60 % ankietowanych).



10. Czy korzystal Pan/i z noclegéw na terenie Powiatu Chrzanowskiego ?

Tak — 21,74 %

Nie — 78,26 %

Jesli, korzystat Pan/i z ustu noclegowych jaki byt to rodzaj obiektu:
Hotel — 17,14 % korzystajacych

Pensjonat — 11,43 %

Domek letniskowy — 11,43 %

Agroturystyka — 22,86 %

Pole namiotowe — 14,28 %

Inne — 20 %

Ad. 10

Wedlug 78,26% ankietowanych nie skorzystali oni z noclegu na terenie powiatu. Jest to
zgodne z danymi w punkcie 8, gdzie w sumie potowg ankietowanych deklarowato, ze na
terenie powiatu przebywa kilka godzin lub maksymalnie caly dzien. Jedynie 21,74 %%
ankietowanych potwierdzilo, ze skorzystalo z noclegu. Tak niewielki procent korzystajacych
z noclegu w miejscach do tego przeznaczonych moze oznaczaé, ze w wigkszo$ci goscie
korzystali z uprzejmosci rodziny, znajomych lub byli w tranzycie. Z tej niewielkiej grupy
korzystajacych z ustug noclegowych prawie 23 % postawilo na agroturystyke.

11. Jak Pan/i ocenia jako$¢ i oferte obiektow gastronomicznych i noclegowych na
terenie Powiatu Chrzanowskiego ? (w skaliod 1 do 6)

Czystos¢ Atmosfera Wyglad
1 pkt 0,62 % 0% 0%
2 pkt 0,62 % 0,62 % 1,24 %
3 pkt 8,07 % 311 % 4,97 %
4 pkt 20,50 % 11,18 % 12,42 %
5 pkt 29,19 % 32,92 % 37,27 %
6 pkt 27,95 % 38,51 % 30,43 %

Ad. 11

Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych wysoko ocenia jako$¢ 1 ofertg¢ obiektow
gastronomicznych 1 noclegowych na terenie Powiatu Chrzanowskiego. Tylko 13 % goS$ci nie
miato zdania na ten temat. Byly to glownie osoby, ktore nie korzystaly z bazy noclegowej
i gastronomicznej i przebywaly na terenie powiatu zaledwie kilka godzin. Wigkszo$¢
odwiedzajacych byla zadowolona z oferowanych im ustug. Odpowiadala im atmosfera,
wyglad i czysto$¢ obiektow. Jest to bardzo dobry wynik, pozytywnie rokujacy na przysztos¢.

12. Co wedlug Pana/i przyczyniloby si¢ do zwigkszenia atrakcyjnosci turystycznej
Powiatu Chrzanowskiego ? (wielokrotno$¢ wyboru)

Rozbudowa bazy noclegowej — 35,40 %

Rozbudowa bazy gastronomicznej — 27,95 %

Poszerzenie oferty imprez kulturalno — rozrywkowych — 65,84 %

Zwigkszenie dzialan promocyjnych (bezptatne materiaty dla turystow) — 57,76 %



Dostgpnos¢ komunikacyjna — 26,08 %
Oznakowanie szlakow turystycznych — 27,95 %

Ad. 12

Ankietowani w pytaniu 12 mogli udzieli¢ wigcej niz 1 odpowiedzi. Bardzo istotnymi
elementami, na ktore zwracali uwage goScie byly: poszerzenie oferty imprez kulturalno —
rozrywkowych — 65,84 % ankietowanych oraz zwigkszenie dziatan promocyjnych — 57,76 %.
Jest to pewna wskazowka dla samorzadow lokalnych, ktére maja wptyw na ilos¢ i wachlarz
wydarzen kulturalnych w powiecie a takze na dostgpno$¢ materialdw promujacych nasz
region. Ankietowani zwrécili réwniez uwage na istniejaca nadal potrzebg rozbudowy bazy
noclegowej i gastronomicznej.

13. Skad dowiedzial/a si¢ Pan/i o Powiecie Chrzanowskim?(wielokrotno$¢
odpowiedzi)

Internet — 44,10%

Ksiazki, przewodniki turystyczne — 26,08 %
Bezptatne informatory — 13,04 %

Targi turystyczne — 7,45 %

Media — 9,32 %

Od znajomych/rodzina — 52,80%

Inne — 12,42 %

Ad.13.

W pytaniu 13 ankietowani mogli zaznacza¢ wigcej niz 1 odpowiedz. Ponad polowa
odpowiedzi ( 52,80 %) dotyczyla najbardziej rozpowszechnionego rodzaju promocji, czyli
»promocji szeptanej”. Tego typu informacja jest najbardziej doceniana przez turystow,
o wiele bardziej niz jakiekolwiek dzialania zintegrowane i zaplanowane. Jednakze, aby tego
typu pozytywna sugestia na temat danego obszaru, miejsca czy obiektu byla skuteczna,
turysta musi otrzymac¢ najwyzszej jakosci produkt, zaspokajajacy jego potrzeby w mozliwie
najwigkszym stopniu. Jest to bardzo istotna wskazowka dla calej branzy turystycznej na
terenie Powiatu Chrzanowskiego.

Bardzo istotna warto$cia procentowa, w sumie 44,10% odpowiedzi jest sugestia ze strony
ankietowanych, ze o Powiecie Chrzanowskim dowiedzieli si¢ z mediow elektronicznych —
Internetu. Co wigcej, szczegOlnie wazne, ze goscie korzystali z serwisu Informacji
Turystycznej, jak rowniez z serwisOw innych podmiotow. Jest to kolejna wazna wskazdéwka
dla branzy, aby podnosi¢ jako$¢ wlasnych serwiséw internetowych. Bardzo istotne jest
réwniez funkcjonowanie na portalach turystycznych — branzowych gdzie mozna docieraé ze
swoja oferta do turystow - internatdéw. Szczegdlnie wazne jest posiadanie witasnych
serwisow, jesli takie jeszcze nie funkcjonuja. Na uwage wskazuje maty procent wskazan jesli
chodzi o materialu drukowane. Jest to zgodne z obecna tendencja zastgpowania zrodet
drukowanych elektronicznymi.

Istotnym wydaje sig¢ fakt zwigkszenia, w perspektywie kilku lat, obecnosci w mediach typu
TV, radio. Na te elementy, jako zrodia informacji o powiecie wskazato jedynie 9,32 %
ankietowanych. Nalezy podkresli¢, ze pomimo takiego zréznicowania odpowiedzi, nie mozna



deprecjonowac wagi mniej istotnych zrodet (wedtug wskazan). Nalezy dba¢, aby dystrybucja
informacji o powiecie odbywata si¢ poprzez rozne kanaty, a promocja byla spojna
I konsekwentna.

14. Czy poleci Pan/i pobyt w Powiecie Chrzanowskim?

Tak — 89,44 %
Nie — 0,62 %
Nie wiem — 9,94 %

Ad.14

W pytaniu 14 ankietowani w zdecydowanej wigkszosci 89,44% udzielili odpowiedzi, ze
polecaja pobyt na terenie powiatu znajomym. Tylko 0,62 % ankietowanych udzielito
odpowiedzi negatywnej, a 9,94 % bylo niezdecydowanych, co ma prawdopodobnie zwiazek
ze staba znajomoscia okolicy ( tury$ci bedacy tranzytem lub nieznajacy dobrze powiatu).

Metryczka

Plec:

45,34 % - Mgezczyzni,
54,66 % - Kobiety.
Wiek:

3,72% 018 lat
38,51 % 19 — 30 lat
39,13 % 3150 lat
17,39 % 50 lat i wigcej
Wyksztalcenie:

39,75 % - Wyzsze,
45,34 % - Srednie,
11,18 % - Zawodowe,
3,73 % — Podstawowe,

Stan cywilny:

36,65 % - Panna/Kawaler
57,14 % - Mezatka/Zonaty
4,97 % - Wdowiec/Wdowa,

Metryczka:

45,34 % gosci byli to mgzczyzni. Kobiety stanowity 54,66 % populacji gosci odwiedzajacych
powiat. Rdznica zatem jest niewielka.

Zdecydowana wigkszo$¢ z gosci posiadata wyksztatcenie $rednie 45,34 % oraz wyzsze
39,75%.

57,14 % stanowily matzenstwa. Pozostala grupa ankietowanych to osoby niezamgzne
36,65%, oraz wdowcy/wdowy 4,97 %.



Il. Whnioski

Powiat Chrzanowski

Badanie pod nazwa ,,Turysta w Powiecie Chrzanowskim” zostalo przeprowadzone
podczas sezonu turystycznego 2011 w miesiacach lipiec — wrzesien. Badaniem objete zostaty:
- Powiatowe Centrum Informacji Turystycznej w Wygielzowie,

- obiekty gastronomiczne na terenie Powiatu Chrzanowskiego,
- atrakcje turystyczne generujace najwigkszy ruch turystyczny w Powiecie Chrzanowskim.

Badanie przeprowadzono na reprezentatywnej grupie 161 turystow, co byto zgodne
z wczesniejszymi zatozeniami, dotyczacymi wyboru wielko$ci badanej grupy. Analiza
udzielonych odpowiedzi pozwolita na opracowanie nast¢pujacych wnioskow.

Powiat Chrzanowski wedtug ankietowanych to:

- miejsce koncentrujace ruch turystyczny w skali regionalnej, a zwlaszcza subregionalne;
(Matopolska Zachodnia),

- teren tranzytowy dla turystow podrozujacych w inne, atrakcyjniejsze turystycznie regiony,

- spory potencjal turystyczny,

- obszar o dobrze rozwinigtym systemie polaczen komunikacyjnych, oraz tatwym dostgpie
samochodem,

- teren posiadajacy mozliwosci rozwojowe W kierunku czynnego wypoczynku
weekendowego, jak rowniez dtuzszego (7 dni),

- Obszar mato znany pod wzglegdem waloréw turystycznych (koncentracja ruchu
turystycznego w Gminie Babice),

- obszar przewagi turystyki indywidualnej,

- obszar glownie identyfikowany ze skansenem w Wygietzowie i zamkiem Lipowiec,

- Obszar 0 niewystarczajacym systemie infrastruktury dla turystow poruszajacych sig¢
prywatnymi samochodami oraz autokarami (parkingi przy atrakcjach turystycznych, weztach
komunikacyjnych typu PARK and RIDE), jak rowniez alternatywnymi $rodkami komunikacji
(rower),

- obszar o niedostatecznie rozwinigtej bazie noclegowe;j,

- obszar, gdzie wystepuje czesto zjawisko niedostosowania czasu pracy bazy gastronomiczne;j
do ruchu turystycznego,

- staba identyfikacja obiektéw gastronomicznych na terenie powiatu (koncentracja klientow
jedynie w kilku obiektach),

- region o stabo rozwinigtej turystyce zorganizowane;j,

- Obszar wymagajacy rozwoju ustug typowo turystycznych: system IT, znaki turystyczne,
informacyjne, promocja — materialy gratisowe dostgpne w wielu miejscach, organizacja
wydarzen oraz infrastruktury turystycznej, oznakowanie $ciezek i szlakow turystycznych, w
tym rowerowych),

- Obszar wymagajacy rozwoju internetowych srodkow komunikacji, jak réwniez tradycyjnych
form promocji (przygotowanie promocji w mediach typu TV i radio na kazdy kolejny sezon
turystyczny),

- obszar, na ktorym zidentyfikowano nisze w postaci przygotowania infrastruktury i oferty
pod turyste deklarujacego che¢ wydtuzenia pobytu turystycznego na terenie powiatu,

- Obszar wymagajacy utrzymania pozytywnego wizerunku ws$rdd turystow poprzez
zapewnienie wysokiego poziomu ustug.

Opracowanie: Bartlomiej Bujak
Weryvfikacja: Joanna Watroba




